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CARVALHO, José Eduardo (2009) - NEUROECONOMIA Ensaio sobre a
sociobiologia do comportamento, Lisboa, Edi¢oes Silabo

Este ensaio &€ uma obra precursora no campo das “novas ciéncias sociais”
em Portugal.

O autor, professor catedratico de economia, faz uma reflexao critica teorica/
epistemologica que cria as bases para uma ruptura paradigmatica no seio da
economia e, ao longo de dezasseis capitulos, abre as portas a emergencia de uma
nova ciéncia, a neuroeconomia, que por extensao apoiara a emergeéncia também
do que podemos chamar as neurociéencias sociais.

O livro inicia-se com quatros capitulos dedicados a uma revisao das
principais escolas economicas, apresentadas sempre de forma sintética e clara, em
articulagao quer com as criticas que lhe foram feitas, quer com os seus respectivos
pressupostos antropologicos e epistemologicos, ou seja, em articulagao com as
crengas cientificas acerca da natureza humana que fundamentam as construgoes
abstractas das diversas teorias apresentadas. Esta abordagem da teoria economica
é portanto multidisciplinar.

O autor mostra, assim, que as diferentes teorias econdmicas apresentam
racionalidades adequadas as concep¢oes do homem que em cada momento
da historia econdmica presidiram a intersubjectividade cientifica e filosofica
dominante. Eduardo de Carvalho deixa muito claro para o leitor a ideia de que
o homo economicus € constituido por modelos conceptuais, de alguma forma
aprioristicos e arbitrarios, aos quais subjazem convic¢des de tipo ontologico e
antropologico que os condicionam e limitam.

A novidade e o especial interesse da obra, para aléem da excelente sintese da
historia do pensamento economico para quem nao € iniciado nesse campo, reside
na demonstracao logica da necessidade de alterar a fundamentacao especulativa
das teorias economicas e situa-la no ambito dos campos cruzados das ciéncias
neurologicas e sociais, dando-lhes assim uma sustentacao epistemologica
cientifica e ndo filosofica. Trata-se de um exercicio de relativizacao das «verdades»
absolutizantes das diferentes teorias econdmicas e sociais, e uma evidenciacao
da necessidade de fundamentar as ciéncias sociais em pressupostos cientificos
recolhidos de outras ciéncias, no caso, a neurologia.

EduardodeCarvalhoapresentaosmaisrecentesargumentos epistemologicos

Lusiada. Economia & Empresa. Lisboa, n.° 16/2013 207



Ana Maria Lourenco Paiva

para concluir que os erros dos economistas e a ineficacia ou falencia de algumas
correntes econdmicas decorrem de uma auséncia de isomorfismo entre o objecto
real e o objecto teorico da disciplina. Assim, o autor propdoe uma definicao
interdisciplinar do objecto de estudo - 0o homem, a sua consciéncia/inconsciéncia
e modelo de funcionamento cerebral - como meio de evolucao da investigacao
tedrico/ pratica em economia e que é extensivel as outras ciéncias sociais.

Dos capitulos quinto ao sétimo Eduardo de Carvalho apresenta, em
linguagem apropriada ao campo economico, o enquadramento necessario para
a construcao de uma nova epistemologia economica (nova defini¢ao ontologica
e epistemologica do objecto de estudo). Fa-lo a partir de informagao cientifica
biologica, neurologica e quimica, ou seja, com base no contributo das ciéncias da
vida e da neurologia - modelo neurologico de explicagao dos actores economicos
e sociais enquanto entes livres mas condicionados na sua vontade, pelo facto de
serem seres quimicos e emocionais.

Apods uma fundamentagdo da concepgao antropologica do homem que lhe
parece correcta face aos novos dados das ciéncias neurologicas, o Professor inicia
criticamente a constru¢ao de um novo modelo de comportamento econéomico
mais holista que os modelos anteriores, integrando nele os seus conhecimentos
acerca do modo de funcionamento do cérebro humano.

Nos capitulos oito a catorze, o autor retoma a analise critica das teorias
econdmicas, desta vez as mais contemporaneas, considerando conceitos basicos
das varias correntes, tais como consumo e bem-estar, etc., explicando-os a luz
dos contributos cientificos da neurologia. A sua analise critica inclui aspectos
genéticos, evolutivos, fisiologicos, nutricionais, neuroquimicos e emocionais,
ecologicos, psicologicos e motivacionais, sociologicos, culturais, historicos,
éticos religiosos e filosoficos, numa abordagem complexa, mostrando nao so a
pertinéncia, mas a necessidade e a eficacia de tal abordagem.

Finalmente, o autor encerra o livro com dois capitulos que estabelecem as
bases de progresso para a nova ciencia que advoga, a Neuroeconomia, adequando
os conhecimentos neurologicos a realidade socioecondomica empirica que deve
continuar a constituir o objecto de analise da “nova economia” (Neuroeconomia).

E nesse contexto que reflecte e ensina acerca do recém-desenvolvido
neuromarketing, especialmente aplicado a publicidade e as técnicas de fidelizagao
dos consumidores. O Neuromarketing tem vindo a cruzar o conhecimento
neurologico com os objectivos de mercado e expansao comercial, tendo em
conta um perfil ontologico humano particular, isto &, o perfil do consumidor
caracterizado em fungao de uma pluralidade de dados recolhidos das diversas
ciéncias e que tem como base pressupostos teoricos contrarios aos de teoria
neoclassica. Enquanto a economia neoclassica postulou a consciéncia utilitarista
dos consumidores aplicada as suas decisoes de consumo (Teoria da Escolha
Racional,) a Neuroeconomia assume como ponto de partida as demonstracoes
das neurociéncias, para entao construir um corpo de hipoteses teodricas sobre
o comportamento dos agentes economicos afirmando que, «grande parte das
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motivagdes que levam a compra se desenvolve a partir do inconsciente».

Neuroeconomia & um livro que se lé com grande prazer, didactico e claro,
indispensavel a investigadores e cientistas sociais, alunos de economia e areas
afins e, ainda, de inegavel interesse para um publico mais alargado, interessado
na compreensao do mundo contemporaneo. Constitui um ensaio de grande nivel
cientifico que sintetiza as bases com que o autor advoga a urgente necessidade de
repensar as «pseudociencias» sociais que herdamos do racionalismo Moderno e
[luminista, para as ancorar numa fundamentacao epistemologica absolutamente
pos-racionalista.
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